ROMANIA
JUDETUL PRAHOVA
CONSILIUL LOCAL AL COMUNEI!
PROVITA DE JOS

HOTARARE
Cu privire la aprobarea Acordului de cooperare, precum si stabilirea si aprobarea
unor masuri si reglementari in vederea implementarii Proiectului: Amenajarea unui
spatiu de promovare si comercializare a produselor locale ale producétorilor agricoli
de pe raza comunei Provita de Jos

in conformitate cu prevederile art.129, alin.(2), litb si lite, alin.(4), lit.f, alin.(9),
lita, alin.(7), litr, din Ordonanta de urgentd nr.57/05.07.2019 privind Codul
administrativ, cu modificarile si completarile ulterioare;

Avand in vedere referatul de aprobare nr.5915 din 21.09.2023 al domnului
primar Bocioacad lonut, raportul compartimentului achiziti publice nr.5916 din
21.09.2023 intocmit de consilier Dascalu Vasilica-Nicoleta, raportul compartimentului
buget, finante, contabilitate, investitii, impozite si taxe nr.464/5961/22.09.2023,
intocmit de inspector larca Macrina-Melania precum si raportul comisiei de
specialitate a Consiliului Local al comunei Provita de Jos;

Tinand cont de:

-cererile depuse de Ghinea lon, Motoroiu Constantin, Manta Gheorghe,
Usurelu Catalin-loan si Andreiu loan, prin care solicitd sprijin din partea autoritatii
locale pentru a comercializa surplusul de produse,

-Hotérarea nr.87/02.08.2023 adoptatd de Asociatia Grupul de Actiune Locala
,,Dealurile Sultanului”,

-Hotadrarea nr.43/27.07.2023 cu privire la aprobarea demararii procedurilor
pentru colaborarea cu G.A.L. ,,Dealurile Sultanului” in vederea amenajarii unui spatiu
de promovare si comercializare a surplusului de produse locale ale producatorilor
agricoli de pe raza comunei Provita de Jos, adoptata in sedinta ordinara a Consiliului
Local al comunei Provita de Jos;

in temeiul prevederilor art.136, alin.(1), art.139, alin.(3), lit.f, art.196, alin.(1),
lita, din Ordonanta de urgentd nr.57/05.07.2019 privind Codul administrativ, cu
modificarile si completérile ulterioare,

CONSILIUL LOCAL AL COMUNEI! PROVITA DE JOS adopta prezenta hotarare:

Art.1 Se aprobd Acordul de cooperare in vederea implementarii Proiectului:
~Amenajarea unui spatiu de promovare si comercializare a produselor locale ale
producatorilor agricoli de pe raza comunei Provita de Jos”, denumit in continuare
Acord si prevederile acestui Acord, conform Anexei nr.1 la prezenta hotarére.

Art.2 Se insuseste Planul de marketing conform Anexei nr.2, ce face parte
integranta din prezenta hotarare.

Art.3 Se mandateazd domnul Bocioaca lonut, primarul comunei Provita de Jos,
in calitate de reprezentant legal, pentru semnarea oricdror documente necesare
pentru aprobarea si implementarea Proiectului.

Art.4 Se desemneaza domnul primar Bocioaca lonut ca responsabil de proiect
la nivelul comunei Provita de Jos.






Art.5 Se aproba punerea ia dispozitie, in mod gratuit, a terenului in suprafata
de 386 m.p., categoria de folosinta curti-constructii, ce se afla in intravilanul localitatii
si apartine domeniului privat al comunei Provita de Jos, pentru organizarea pietei si
desfasurarea activitatii acesteia, identificat prin: numar cadastral 21644, Tarla 22,
Parcela 1869/2, pe toatd durata implementarii proiectului si a valabilitatii Acordului.

Art.6 Se aproba participarea comunei Provita de Jos la plata cheltuielilor
eligibile ce-i revin conform buget proiect, precum si la alte cheltuieli neeligibile, dupa
caz.

Art.7 Prezenta hotdrare se comunica, prin intermediul secretarului general al
comunei Provita de Jos, in termenul prevazut de lege, primarului comunei Provita de
Jos, Prefectului Judetului Prahova, Grupului de actiune locala ,,Dealurile Sultanului”,
compartimentului buget, finante, contabilitate, investiti, impozite si taxe,
compartimentului achizitii publice si integrare europeana si se va aduce la cunostin{a
publica prin afisare pe site i la sediul primariei.
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“Amenajarea unui spatiu de promovare ¢ s1 @omercmllzure a
produselor locale ale producdtorilor agncoh degpe faza
comunei Provita de Jos”

Nr. / Data .09.2023
(inregistrarea este efectuata de liderul de proiect)

Partile*

- ASOCIATIA ”GRUPUL DE ACTIUNE LOCALA DEALURILE SULTANULUI”, cu sediul in
VISINESTI, nr.77, judetul DAMBOVITA, in calitate de LIDER DE PROIECT, CUI
29032612, reprezentat legal prin ROTARU FABIAN, avand functia de PRESEDINTE
CONSILIU DIRECTOR si avand ca responsabil de proiect pe ROTARU FABIAN , cu
functia de MANAGER DE PROIECT .

COMUNA PROVITA DE JOS, cu sediul in comuna PROVITA DE JOS, strada
PRINCIPALA, nr.168, in calitate de PARTENER 1, CUI 2843159, reprezentat legal prin
BOCIOACA IONUT, avand functia de PRIMAR si avind ca responsabil de proiect pe
BOCIOCA IONUT , cu functia de PRIMAR .

GHINEA ION, cu domiciliul comuna PROVITA DE JOS, sat DRAGANEASA, nr.395,
judetul PRAHOVA, in calitate de PARTENER 2, CNP 1670330290915, reprezentat
legal prin GHINEA ION, avand functia de FERMIER/PERSOANA FIZICA si avand ca
responsabil de proiect pe GHINEA ION, cu functia de FERMIER/PERSOANA FIZICA.

- ANDREIU IOAN cu domicitiul comuna PROVITA DE JOS, sat DRAGANEASA, nr.179B,
judetul PRAHOVA, in calitate de PARTENER 3, CNP 1670828290936, reprezentat
legal prin ANDREIU IOAN, avand functia de FERMIER/PERSOANA FIZICA si avand ca
responsabil de proiect pe ANDREIU I0AN, cu functia de FERMIER/ PERSOANA FIZICA

- MOTOROIU CONSTANTIN cu domiciliul comuna PROVITA DE JOS, sat PROVITA DE

JOS, nr.32, judetul PRAHOVA, in calitate de PARTENER 4, CNP 1530102290926,
reprezentat legal prin  MOTOROIU  CONSTANTIN, avand functia de
FERMIER/PERSOANA FIZICA si avand ca responsabil de proiect pe MOTOROIU
CONSTANTIN, cu functia de FERMIER/PERSOANA FIZICA.
MANTA GHEORGHE cu domiciliut comuna PROVITA DE JOS, sat PROVITA DE JOS,
nr.42, judetul PRAHOVA, in calitate de PARTENER 5, CNP 1650724290900,
reprezentat legal prin MANTA GHEORGHE, avand functia de FERMIER/PERSOANA
FIZICA si avind ca responsabil de proiect pe MANTA GHEORGHE, cu functia de
FERMIER/PERSOANA FIZICA.

- USURELU CATALIN IOAN cu domiciliul comuna PROVITA DE JOS, sat PROVITA DE
JOS, nr.493, judetul PRAHOVA, in calitate de PARTENER 6, CNP 1860710295904,
reprezentat legal prm USURELU CATALIN [OAN, avdnd functia de
FERMIER/PERSOANA FIZICA si avand ca responsabll de proiect pe USURELU CATALIN
IOAN, cu functia de FERMIER/PERSOANA FIZICA

au convenit urmatoarele:



Art.1 Acordul de cooperare in vederea cooperarii pentru implementarea
proiectului “Amenajarea unui spatiu de promovare si comercializare a produselor
locale ale producdtorilor agricoli de pe raza comunei Provita de Jos”(denumit in
continuare ”Acord””)

1.1 Prin semnarea prezentului Acord, partile Tsi exprima vointa de asociere/colaborare
in vederea implementdrii proiectului “Amenajarea unui spatiu de promovare si
comercializare a produselor locale ale producdtorilor agricoli de pe raza comunei
Provita de Jos”

1.2 Partile convin cd prezentul Acord reprezintd o conventie privind colaborarea intre
semnatari in atingerea obiectivului comun/realizarea obiectului comun.

1.3 Partile admit faptul ca prezentul Acord nu da nastere unei noi persoane juridice
constituite de/intre parteneri, exceptie cazul dezvoltarii unei forme asociative la finalul
implementarii proiectului.

1.4 Partile jau act de obligativitatea respectarii prevederilor acestui acord, alaturi de
criteriile de eligibilitate si de selectie ale proiectului, inclusiv in perioada de monitorizare
a proiectului.

Art.2 Obiectul

2.1 Obiectul acestui acord il reprezinta stabilirea responsabilitatilor fiecarui partener in
vederea implementarii proiectului cu titlul “Amenajarea unui spatiu de promovare si
comercializare a produselor locale ale producdtorilor agricoli de pe raza comunei
Provita de Jos” numit in continuare proiect, care este depus in cadrul cererii de
propuneri de proiecte M7/3A-1/23-29.09.2023 SDL GAL Dealurile Sultanului si selectat
pentru finantare din cadrul PNDR 2014-2020.

2.2 Prevederile Ghidului Solicitantului, a Cererii de Finantare si a Anexelor acesteia sunt
direct aplicabile prezentului Acord. Se va intelege ca, in cazul unor discrepante intre
prevederile prezentului Acord si cele ale Cererii de Finantare, acestea din urma vor
prevala.

Art. 3 Principiile de buna practica ale parteneriatului

3.1. Toti partenerii trebuie sa contribuie la realizarea/implementarea proiectului in
modalitatile precizate in cererea de finantare si prezentul Acord.

3.2. Partile trebuie sa se consulte in mod regulat si sa se informeze asupra tuturor
aspectelor privind evolutia proiectului.

3.3. Semnatarii prezentului Acord inteleg si accepta faptul ca nerespectarea culpabild a
prezentului Acord, indeosebi in relatia cu Agentia pentru Finantarea Investitiilor Rurale,
poate avea drept consecinta rezilierea contractului de finantare si, dupa caz, excluderea
Liderului de Proiect, a oricaruia dintre parteneri sau a tuturor membrilor parteneriatului
de la acordarea de finantare nerambursabila din FEADR.

3.4 Semnatarii prezentului acord inteleg si acceptd faptul c& rolurile si responsabilitatile
prevazute la art. 6.1, ce revin fiecareia dintre partile semnatare, vor fi indeplinite prin
utilizarea de resurse umane proprii si/sau externalizare de activitati. Externalizarea de
activitati este acceptata daca a fost in mod explicit descrisa in Planul de Marketing, la
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subsectiunea corespunzatoare si daca se supune regulilor prevazute de ghidul
solicitantului.

Art. 4 Durata acordului

4.1. Durata Acordului este corespunzatoare duratei prevazute in contractul de finantare
pentru implementarea si derularea proiectului, iar prelungirea acestuia conduce automat
la extinderea duratei prezentului acord.

Art. 5 Drepturi si obligatii ale partenerilor
5.1. Drepturi si obligatii ale partenerului/partenerilor:

a) Liderul de Proiect va depune cererea de finantare si anexele acesteia, conform
formatului si modalitatilor stabilite in ghidul solicitantului, si va semna contractul de
finantare, acestuia revenindu-i, in raporturile -cu AM/AFIR, responsabilitatea finala in
implementarea proiectului in conformitate cu prevederile contractului de finantare.

b) Liderul de Proiect va consulta partenerii cu regularitate, ii va informa despre progresul
actiunii si le va furniza copii ale rapoartelor de implementare si ale tuturor documentelor
cu impact asupra bunei desfasurari a implementarii proiectului.

c) Liderul de Proiect va realiza prezentarea/diseminarea informatiilor relevante cu privire
la proiect, in conditiile specificate in Ghidul Solicitantului.

d) Liderul de Proiect propune un coordonator al proiectului (persoana fizica, angajata de
catre Liderul de Proiect pe o perioada cel putin egalda cu perioada de derulare a
proiectului, desemnatd pentru a gestiona proiectul, respectand conditiile specificate in
Ghidul Solicitantului).

e) Propunerile pentru modificari ale proiectului (de ex: activitati, parteneri, etc.) trebuie
sa fie convenite cu partenerii naintea solicitarii aprobarii de catre AFIR. Cand nu se ajunge
la un acord asupra modificarilor, liderul de proiect va indica acest lucru atunci cand va
solicita aprobarea AFIR. nlocuirea partenerilor, fara consimtamantul scris al acestora, este
posibila doar in cazul nerealizarii culpabile de catre acestia, dovedite AFIR, a activitatilor
asumate, in cazul nerespectarii procedurilor stabilite pentru buna implementare a
proiectului sau n ipoteza deschiderii procedurii insolventei fata de acestia.

f) Semnatarii prezentului Acord inteleg si accepta ca nu se pot elimina parteneri din
proiect fara inlocuirea acestora cu alte entitati ce indeplinesc conditiile reglementate de
Ghidul Solicitantului, preiau cel putin obligatiile asumate de partenerul pe care il
inlocuiesc si fac dovada unei capacitati tehnice, operationale si financiare cel putin
similare cu a partenerului pe care il inlocuiesc. Nu se pot elimina parteneri din proiect cu
preluarea obligatiilor asumate de acestia de catre partenerii existenti.

g) Semnatarii prezentului Acord inteleg si accepta ca este permisa si cresterea numarului
de parteneri, cu conditia ca aceasta actiune sa fie asumata in unanimitate, noii membrii
urmand a fi inclusi cu acordul partenerilor prezenti in parteneriat la momentul solicitarii
modificarii, respectand toate angajamentele asumate, inclusiv conditiile de eligibilitate si
selectie prin intermediul unui Act aditional la prezentul Acord.

h) Costurile angajate de Liderul de Proiect si de catre parteneri sunt eligibile,
corespunzator proiectului aprobat.



i) Semnatarii prezentului acord inteleg si acceptd sa colaboreze si sd sustind derularea
proiectului, inclusiv prin activitati de informare si publicitate pe toata durata proiectului.

j) Semnatarii prezentului acord inteleg si accepta sa respecte termenele de derulare ale
proiectului, precum si termenele prevazute pentru decontarea cheltuielilor.

k) Semnatarii prezentului acord inteleg si acceptda sa ducd la indeplinire obiectivele
cuprinse in cererea de finantare si asumate prin contractul de finantare.

l) Semnatarii prezentului acord inteleg si accepta sa furnizeze expertiza sau resursele
umane asumate, necesare pentru asigurarea bunei desfasurari a activitatilor pentru care
sunt responsabili, conform Cererii de Finantare.

m) Semnatarii prezentului acord inteleg si accepta sa se informeze reciproc si sa isi puna
la dispozitie documentele necesare ce atesta realizarea activitatilor asumate si cheltuielile
efectuate.

n) Semnatarii prezentului acord inteleg si accepta ca liderul de proiect si partenerii
trebuie sa mentina o evidentd contabild analitica, utilizand conturi analitice pentru
reflectarea tuturor operatiunilor referitoare la implementarea activitatilor ce le revin, in
conformitate cu dispozitiile legale in vigoare si vor pune la dispozitia acestuia toate
informatiile necesare

Art. 6 Responsabilitatile partilor in implementarea proiectului si drepturile lor dupa
finalizarea acestuia

6.1. Responsabilitatile partenerilor sunt descrise in tabelul de mai jos si corespund
prevederilor Cererii de Finantare - care reprezinta documentul principal in stabilirea
acestor aspecte ale parteneriatului.

Partener Rolul, responsabilitatile in proiect si experienta relevanta a
partenerilor (se vor mentiona inclusiv amplasamentul
/amplasamentele pe care vor fi efectuate investitiile, daca
este cazul, si partenerul/partenerii care detin locatiile
respective).

Pentru fiecare membru vor fi mentionate detaliat si
personalizat rolul si responsabilitatile pe perioada de derulare
a proiectului.

Lider de parteneriat- | Entitate coordonatoare a proiectului, va raspunde de
Asociatia ”Grupul de | implementarea acestuia.

Actiune Locala
Dealurile Sultanutui” | Propune un coordonator al proiectului (persoana fizica, angajata
de catre liderul de proiect pe o perioada cel putin egala cu
perioada de derulare a proiectului, desemnata pentru a gestiona
proiectul, din punct de vedere tehnic si in ceea ce priveste
relatiile dintre parteneri, respectand conditiile specificate in
Ghidul Solicitantului). Deasemenea, coordonatorul va intocmi
acte administrative ale relatiei cu AFIR: dosare de achizitii,
cereri de plata, etc.

Propune un administrator al spatiului de promovare si
comercializare a produselor locale (persoana fizica, angajata de




I
| Partener 1-

| COMUNA PROVITA DE

[ JOS
|

| Provita de Jos.

| catre liderul de proiect pe o perioada cel putin egald cu perioada

de derulare a proiectului) care sa mentina relatiile cu partenerii
fermieri, sa se asigure de organizarea in fiecare weekend a
pietei locale si a prezentei producatorilor, sa deruleze activitati
de promovare si sa tina legatura cu Primaria Comunei Provita de
Jos pentru realizarea obiectivului proiectului.

Coordoneaza/gestioneaza tehnic si financiar desfasurarea
proiectului.

Asigura o comunicare eficientd intre toti partenerii implicati,
care sa permita implementarea cu succes a proiectului.

Asigura comunicarea cu AM/AFIR.

Asigura vizibilitatea proiectului si a finantatorului, fn
conformitate cu dispozitiile legale in vigoare.

Va pastra documentele necesare in vederea monitorizarii si va
gestiona relatia cu AFIR.

intocmeste planul de achizitii si realizeaza achizitiile necesare
pentru implementarea proiectului conform bugetului aprobat.

Primeste si analizeaza informatiile necesare pentru intocmirea
rapoartelor narative si financiare primite din partea partenerilor
si colaboratorilor.

Participa la activitdtile de promovare din cadrul proiectului.
Realizeaza achizitii ale proiectului si intocmeste dosarele
cererilor de plata pentru rambursarea costurilor eligibile de catre
AFIR.

Realizeaza cheltuielile eligibile, prevazute de proiect, incadrate
la capitolele 2.3, 3.1si 3.3.

Desemneaza un membru al organizatiei cu rol de reprezentant al

acestuia in cadrul proiectului.

Deruleaza activitati stabilite de comun acord cu Liderul de
proiect pentru asigurarea unei bune implementari a proiectului.

Realizeaza cheltuielile eligibile, prevazute de proiect, incadrate
la capitolul 3.2.

Pune la dispozitie locul necesar amenajarii spatiului de
promovare si comercializare a produselor locale, in mod gratuit.

Faciliteaza, la cererea producatorilor, bransarea la energie
electrica a casutelor comerciale.

Intocmeste si aproba un Regulament de organizare si functionare
a spatiului de promovare si comercializarea produselor locale din




Obtine sau elibereaza, daca este cazul, avizele sau acordurile
organizarii spatiului de comercializare a produselor locale.

Pune la dispozitie gratuit sediul primariei pentru desfasurarea
intalnirilor parteneriatului.

Realizeazd achizitii ale proiectului si sprijind intocmirea
dosarelor cererilor de plata pentru rambursarea costurilor
eligibile de catre AFIR.

Partener 2-
GHINEA ION

Desemneaza un membru al organizatiei cu rol de reprezentant al
acestuia n cadrul proiectului.

Deruleaza activitati stabilite de comun acord cu Liderul de
proiect pentru asigurarea unei bune implementari a proiectului.

Participa si comercializeaza produse din ferma proprie in spatiul
organizat prin proiect.

Participa la actiunile de promovare din cadrul proiectului.

Este responsabil pentru indeplinirea conditiilor legale de vanzare
directa a produselor proprii.

Este responsabil de utilizarea si intretinerea in bune conditii a
dotarilor si echipamentelor puse la dispozitie pentru
comercializarea produselor n spatiul organizat prin proiect.

Partener 3 -
ANDREIU IOAN

“Partener 4 -
MOTOROIU
CONSTANTIN

Desemneaza un membru al organizatiei cu rol de reprezentant al

Desemneaza un membru al organizatiei cu rol de reprezentant al
acestuia in cadrul proiectului.

Deruleaza activitati stabilite de comun acord cu Liderul de
proiect pentru asigurarea unei bune implementari a proiectului.

Participa si comercializeaza produse din ferma proprie in spatiul
organizat prin proiect.

Participa la actiunile de promovare din cadrul proiectului.

Este responsabil pentru indeplinirea conditiilor legale de vanzare
directa a produselor proprii.

Este responsabil de utilizarea si intretinerea in bune conditii a
dotarilor si echipamentelor puse la dispozitie pentru
comercializarea produselor in spatiul organizat prin proiect.

acestuia in cadrul proiectului.

Deruleaza activitati stabilite de comun acord cu Liderul de
proiect pentru asigurarea unei bune implementari a proiectului.

Participa si comercializeaza produse din ferma proprie in spatiul
organizat prin proiect. .

6



Participa la actiunile de promovare din cadrul proiectului.

Este responsabil pentru indeplinirea conditiilor legale de vanzare
directa a produselor proprii.

Este responsabil de utilizarea si intretinerea in bune conditii a
dotarilor si echipamentelor puse la dispozitie pentru
comercializarea produselor in spatiul organizat prin proiect.

Partener 5 -
MANTA GHEORGHE

Desemneaza un membru al organizatiei cu rol de reprezentant al
acestuia n cadrul proiectului.

Deruleaza activitati stabilite de comun acord cu Liderul de
proiect pentru asigurarea unei bune implementari a proiectului.

Participa si comercializeaza produse din ferma proprie in spatiut
organizat prin proiect.

Participa la actiunile de promovare din cadrul proiectului.

Este responsabil pentru indeplinirea conditiilor legale de vanzare
directa a produselor proprii.

Este responsabil de utilizarea si intretinerea in bune conditii a
dotarilor si echipamentelor puse la dispozitie pentru
comercializarea produselor in spatiul organizat prin proiect.

Partener 6 - oL
USURELU  CATALIN-
|OAN

Desemneaza un membru al organizatiei cu rol de reprezentant al
acestuia in cadrul proiectului.

Deruleaza activitati stabilite de comun acord cu Liderul de
proiect pentru asigurarea unei bune implementari a proiectului.

Participa si comercializeaza produse din ferma proprie in spatiul
organizat prin proiect.

Participa la actiunile de promovare din cadrul proiectului.

Este responsabil pentru indeplinirea conditiilor legale de vanzare
directa a produselor proprii. '

Este responsabil de utilizarea si intretinerea in bune conditii a
dotdrilor si echipamentelor puse la dispozitie pentru
comercializarea produselor in spatiul organizat prin proiect.




6.2 Drepturile si obligatiile partilor dupa finalizarea proiectului, inclusiv asupra
rezultatelor proiectului

Partener

Pentru fiecare membru al parteneriatului vor fi mentionate
drepturile si obligatiile, inclusiv asupra rezultatelor proiectului
(proprietate, drept de utilizare etc).

Lider de proiect -

Asigura vizibilitatea proiectului si a finantatorului, in conformitate

Asociatia ”Grupul | cu dispozitiile legale 1in vigoare inclusiv dupd finalizarea
de Actiune Locala | proiectului.
Dealurile
Sultanutui” Pastreaza si arhiveaza in bune conditii documentele necesare in
vederea monitorizarii.
Are dreptul sa preia rezultatele obtinute in cadrul proiectului si s&
le utilizeze in promovarea activitatii.
Are dreptul sa foloseasca rezultatele prezentului proiect pentru a
initia si depune alte proiecte similare pentru finantare din fonduri |
nerambursabile.
Are obligatia sa ia parte la implementarea eficienta a proiectului. |
Partener 1 Are dreptul sa sustind si sa organizeze spatiul de comercializare cu

COMUNA PROVITA
DE JOS

produse locale si dupa finalizarea perioadei de implementare a
proiectului.

Are obligatia sa ia parte la implementarea eficienta a proiectului,
sa coopereze, sa efectueze si sa indeplineasca, prompt si la timp,
toate obligatiile care i revin in temeiul acestui Acord si al
contractului de finantare (in cazul in care proiectul va fi '
contractat)

Se angajeaza sa notifice prompt liderul de proiect in legatura cu
orice informatie semnificativa, fapt, problemd sau intarziere
susceptibila de a afecta proiectul.

Partener 2
GHINEA ION

Are dreptul sa continue activitatea de promovare si comercializare
a produselor proprii in spatiul organizat si sa beneficieze de
echipamentele/dotarile puse la dispozitie prin proiect.

Are dreptul sa initieze si sa depuna aplicatii pentru finantare
nerambursabila care sa adauge valoare rezultatelor obtinute fin
prezentul proiect.

Are dreptul sa preia rezultatele obtinute in cadrul proiectului si sa
le utilizeze in promovarea activitatii.

Are obligatia sa ia parte la implementarea eficienta a proiectului,
sa coopereze, sa efectueze si sa indeplineasca, prompt si la timp,
toate obligatiile care 1i revin in temeiul acestui Acord si al
contractului de finantare (in cazul in care proiectul va fi
contractat)

Se angajeaza sa notifice prompt liderul de proiect in legaturd cu
orice informatie semnificativa, fapt, problema sau intarziere

susceptibila de a afecta proiectul.




“Partener 3
ANDREIU [IOAN

Are dreptul s& continue activitatea de promovare si comerciatizare
a produselor proprii in spatiul organizat si sa beneficieze de
echipamentele/dotarile puse la dispozitie prin proiect.

Are dreptul sa initieze si sa depund aplicatii pentru finantare
nerambursabila care sa adauge valoare rezultatelor obtinute in
prezentul proiect.

Are dreptul sa preia rezultatele obtinute in cadrul proiectului si sa
le utilizeze in promovarea activitatii.

Are obligatia sa ia parte la implementarea eficienta a proiectului ,
sa coopereze, sa efectueze si sa indeplineascd, prompt si la timp,
toate obligatiile care 7i revin in temeiul acestui Acord si al
contractului de finantare (in cazul in care proiectul va fi
contractat)

Se angajeaza sa notifice prompt liderul de proiect in legatura cu
orice informatie semnificativa, fapt, problema sau intarziere
susceptibila de a afecta proiectul.

Partener 4
MOTOROIU
CONSTANTIN

Are dreptul sa continue activitatea de promovare si comercializare
a produselor proprii- in spatiul organizat si sa beneficieze de
echipamentele/dotarile puse la dispozitie prin proiect.

Are dreptul sa initieze si sa depuna aplicatii pentru finantare
nerambursabild care s3 adauge valoare rezultatelor obtinute in
prezentul proiect.

Are dreptul sa preia rezultatele obtinute in cadrul proiectului si sa
le utilizeze in promovarea activitatii.

Are obligatia sa ia parte la implementarea eficienta a proiectului ,
sa coopereze, sa efectueze si sa indeplineasca, prompt si la timp,
toate obligatiile care i revin in temeiul acestui Acord si al
contractului de finantare (in cazul in care proiectul va fi
contractat)

Se angajeaza sa notifice prompt liderul de proiect in legatura cu
orice informatie semnificativa, fapt, problema sau intarziere
susceptibila de a afecta proiectul.

Partener 5
MANTA GHEORGHE

Are dreptul sa continue activitatea de promovare si comercializare
a produselor proprii in spatiul organizat si sa beneficieze de
echipamentele/dotarile puse la dispozitie prin proiect.

Are dreptul sa initieze si sa depuna aplicatii pentru finantare
nerambursabild care si adauge valoare rezultatelor obtinute in
prezentul proiect.

Are dreptul sd preia rezultatele obtinute in cadrul proiectului i s&
le utilizeze in promovarea activitatii.

Are obligatia sa ia parte la implementarea eficienta a proiectului ,
sa coopereze, sa efectueze si sa indeplineasca, prompt si la timp, |
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toate obligatiile care i revin in temeiul acestui Acord si al
contractului de finantare (in cazul in care proiectul va fi
contractat)

Se angajeaza sa notifice prompt liderul de proiect in legiturd cu
orice informatie semnificativa, fapt, problema sau intarziere
susceptibila de a afecta proiectul.

Partener 6 L.
USURELU CATALIN-
IOAN

Are dreptul sa continue activitatea de promovare si comercializare |
a produselor proprii in spatiul organizat si sa beneficieze de
echipamentele/dotarile puse la dispozitie prin proiect.

Are dreptul sa initieze si sa depuna aplicatii pentru finantare
nerambursabila care s& adauge valoare rezultatelor obtinute in
prezentul proiect.

Are dreptul sa preia rezultatele obtinute in cadrul proiectului si s&
le utilizeze in promovarea activitatii.

Are obligatia sa ia parte la implementarea eficienta a proiectului ,
sa coopereze, sa efectueze si sa indeplineasca, prompt si la timp,
toate obligatiile care Ti revin in temeiul acestui Acord si al
contractului de finantare (in cazul in care proiectul va fi
contractat)

Se angajeaza sa notifice prompt liderul de proiect in legitura cu
orice informatie semnificativa, fapt, problema sau intarziere
susceptibild de a afecta proiectul.

Art. 7 Angajamente financiare

7.1. Pentru activitatile desfasurate in conformitate cu Art. 6, partenerii, inclusiv liderul de

parteneriat, vor angaja urmatoarele cheltuieli, dupa cum urmeaza:

Operatiune
Partener

Lider de proiect - 2.3 Achizitie consumabile
Asociatia "Grupul de | necesare desfasurarii

Valoare estimata a cheltuielilor eligibile
angajate, pe operatiune si total, pe
perioada proiectului (lei, cu TVA)

Actiune Locala cooperarii 3.950 lei

Dealurile Sultanului” | 3.1 Cheltuieli de promovare 21.200 lei
3.3 Cheltuieli cu onorarii 91.770 lei
Total: 116.920 lei

Partener 1 3.2 Cheltuieli legate de chirii

COMUNA PROVITA DE

JOS Total: 107.100 lei

Partener 2 Nu este cazul. 0

GHINEA ION ;

Partener 3 Nu este cazul. 0

ANDREIU I0AN
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' Partener 4 Nu este cazul.

. CONSTANTIN |

MOTOROIU

Partener 5 Nu este cazul.
MANTA GHEORGHE

| IOAN _
| Total - 224.020 lei

Partener 6 Nu este cazul. ‘
USURELU  CATALIN-

7.2. Cheltuielile eligibile efectuate de catre parteneri/lider vor fi rambursate de catre
AFIR pe baza documentelor justificative prezentate de acestia la dosarul cererii de plata
depus de liderul de proiect la AFIR si stabilite in contractul de finantare si anexele la
acesta. '

7.3. Avansul poate fi solicitat AFIR de catre liderul de proiect, in conditiile precizate in
Instructiunile de platd, anexa la contractul de finantare.

Art. 8 Achizitii

8.1. Achizitiile in cadrul proiectului vor fi facute de catre liderul de proiect sau oricare alt
partener, cu respectarea prevederilor Ghidului Solicitantului, a conditiilor cuprinse
inContractul de Finantare si a Instructiunilor emise de catre AFIR.

Art9 Notificari

9.1. Orice comunicare intre parteneri in legatura cu prezentul acord se va face in scris iar
liderul de proiect va pastra documentele necesare in vederea unor verificari ulterioare.

9.2. Corespondenta intre parti aferenta proiectului, se va putea face si prin e-mail sau
whatsapp, cu conditia ca primirea acesteia sa fie confirmata si sa poata fi dovedita iar
liderul de proiect va pastra documentele necesare in vederea unor verificari ulterioare.

Art. 10 Legea aplicabila
10.1. Prezentului Acord i se va aplica si va fi interpretat in conformitate cu legea romana.

10.2. Pe durata prezentului Acord, partile vor avea dreptul sa convina in scris asupra
modificarii anumitor clauze, prin act aditional, oricand interesele lor cer acest lucru sau
cand aceste circumstante au loc si nu au putut fi prevazute in momentul in care s-a
incheiat prezentul Acord.

Art. 11Litigii

11.1. Intre parti pot fi incheiate alte contracte de colaborare, necesare derularii
proiectului in bune conditii, daca acestea nu contravin regulilor stabilite prin prezentul
Acord de Cooperare, Contractul de Finantare cu AFIR, Ghidul Solicitantului sau alte
documente care stabilesc regulile de implementare pentru submasurile16.4 si 16.4a.

11.2. Orice disputd care poate lua nastere din sau in legatura cu prezentul Acord va fi
solutionatd pe calea negocierilor intre parti, iar in situatia in care acestea nu ajung la
niciun acord privind solutionarea acestei dispute, acestea vor fi solutionate de instantele
competente, in conformitate cu prevederile legislatiei aplicabile.

Art. 12Prevederi finale
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12.1 Partile garanteaza ca reprezentantii numiti ale caror semnaturi apar mai jos au fost
nvestiti, la data semndrii/executarii prezentului Acord, cu toate puterile legale de a
semna si executa prezentul Acord.

12.2 Semnatarii prezentului acord inteleg si accepta faptul ca deciziile reprezentantilor
numiti conform art 12.1 vor fi inregistrate si pastrate de catre Liderul de proiect in
vederea unor verificari ulterioare.

Prezentul Acord a fost intocmit si semnat astazi
Comunei Provita de Jos, in 8 exemplare originale, in limba romana, cite unul pentru
fiecare parte si unul pentru AP, toate avand aceeasi valoare legala.

, la

sediul primariei

Semnaturi,
Parteneri | Reprezentat Reprezentant Semnatura Data si locul
legal pentru in cadrul
constituirea ‘proiectului
acordului de (responsabil in
cooperare echipa de
(persoana cu proiect)
drept de
semnatura in
cadrul entitatii
juridice)
Lider de proiect - ROTARU FABIAN | ROTARU
Asociatia "Grupul FABIAN £8.09 12
de Actiune Locala 77 nmlo O[Q
Dealurile / !
Suttanului” . _ . 0@3
Partener 1 BOCIOACA IONUT | BOCIOACA 8.09 2ol 3
COMUNA  PROVITA IONUT q VH D €
DE JOS | of .
Partener 2 GHINEA ION GHINEA ION A 2 09202}
GHINEA ION / e o0
N A é?i. .
Partener 3 ANDREIU IOAN | ANDREIU IOAN O/ 9.6 2%
ANDREIU IOAN \.1,,( ‘%
] oﬂ%_d&ﬁg
Partener 4 MOTOROIU MOTOROIU 29.09.0023 '
MOTOROIU CONSTANTIN CONSTANTIN Waj U
CONSTANTIN Foirdx ok Fek
Partener 5 MANTA MANTA L 2R 1.2003
MANTA GHEORGHE | GHEORGHE GHEORGHE e ¢
Rovizn 26 JoS.
Partener 6 USURELU USURELU 28-09 -22%
USURELU CATALIN- | CATALIN-IOAN CATALIN-IOAN ;
IOAN Feou 1 oe e
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Anexa 2 -Plan de marketmg/studlu

\- 7,
“Amenajarea unui spatiu de promovare si comercializare &\pt‘pdusefar !m:ale ale
producétorilor agricoli de pe raza comunei Provita cf“:m”’"

Proiectul propune:
O Tnfiintarea si dezvoltarea lanturilor scurte de aprovizionare si daci este cazul
activitati de promovare
[J Tinfiintarea si dezvoltarea pietelor locale si dacs este cazul activitati de promovare.
v Infiintarea si dezvoltarea pietelor locale exclusiv prin lanturi scurte si dac§ este cazul
activitati de promovare.

Introducere

Descrierea pe scurt in rubrica de mai jos a obiectivelorcare se doresc a fi atinse prin planul
de marketing/studiul propus:

- Obiectiv general.

- Obiective specifice.

Obiectivul general: |
Cresterea valorii adiugate a produselor agricole locale din teritoriul GAL Dealurile
Sultanului, respectiv din comuna Provita de Jos, prin crearea unui parteneriat pentru
amenajarea unui spatiu destinat promovarii si comercializarii produselor locale realizate
de producatori agricoli din comuna Provita de Jos.

Obiective specifice:

1. Crearea de capacitate in cadrul parteneriatului pentru comercializarea si
promovarea produselor locale din Provita de Jos, respectidnd definirea
pietelor locale exclusiv prin lanturi scurte.

2. Crearea si dezvoltarea pietei locale prin amenajarea cu dotari si
echipamente a unui spatiu destinat comercializarii produselor locale de
catre partenerii producatori locali.

3. Cresterea cererii de produse locale din Comuna Provita de Jos prin
promovare.

1. Analiza de piatd/Contextul actual

Agricultura este principala activitate economica din teritoriu, dar productivitatea sa
este redus3 din cauza conditiilor existente: cele mai multe ferme sunt mici si foarte mici,
terenurile exploatatiilor agricole sunt fardmitate iar dotdrile cu echipamente si utilaje sunt
insuficiente. Multi fermieri au sistemele de productie bazate pe o mecanizare fnvechitd, de
calitate slaba si cladiri/facilititi inadecvate. Deasemenea, procesarea produselor agricole are
nevoie de investitii pentru crearea de capacititi noi, de echipamente si tehnologii
modernizate, de fluxuri tehnologice care s3 permitd respectarea noilor standarde
comunitare si imbunatatirea productivitdtii. Principala sustinere a dezvoltdrii activitdtilor
agricole este, in mare parte, existenta fondurilor europene destinate agriculturii si
dezvoltdrii rurale accesate in perioada de pre-aderare, cat si dupa 2007, si, deasemenea,
politicilor de sustinere a fermelor din zona de munte.



in GAL Dealurile Sultanului cooperarea in agriculturd este putin dezvoltats. Asocierea
pentru productie, procesare, marketing si comercializare, sau cel putin pentru una din aceste
componente, poate creste sansele de dezvoltare ale producétorilor si poate modifica
structura ecosistemului agriculturii teritoriului.

Teritoriul acoperit de Grupul de Actiune Locala ”Dealurile Sultanului” se afi3 situat in
zona de nord a Munteniei, in nord-estul judetului Dadmbovita si nord-vestul judetului
Prahova, de-a lungul raurilor Cricovul Dulce, Provita, Prahova si Doftana si cuprinde 13 UAT-
uri: Adunati, Filipestii de Padure, ledera, Poiana Campina, Provita de Jos, Provita de Sus,
Secdria, Talea, Valea Doftanei, Valea Lunga, Varfuri, Visinesti si orasul Comarnic.

GAL-ul are o suprafata de 756,12 km?, 54.601 locuitori si o densitate de 72,21 loc/km?2.

Provita de Jos, judetul Prahova, este o localitate componentd a GAL Dealurile
Sultanului, unde existd fermieri care se ocupd cu zootehnia sau apicultura, dar si cu
pomicultura si legumicultura. Rezultatul muncii lor sunt numeroase produse foarte ciutate
de consumatori: branza, cascavea, lapte, oud, carne, miere, urdd, burduf, legume, fructe.
Comercializarea acestor produse nu este organizatd in vreun fel, fiecare fermier vanzand
direct clientilor sai.

Prin parteneriatul ce se urmdreste a fi format din Asociatia Grupul de Actiune
Locala Dealurile Sultanului, Comuna Provita de Jos si 5 fermieri din localitate, se pune baza
unei cooperdri pentru comercializarea in comun a produselor proprii intr-un spatiu de pe
domeniul privat al comunei Provita de Jos. Practic, vom infiinta, sub forma unei piete de
weekend, o piata locala prin lanturi scurte de aprovizionare si, deasemenea, vom desfisura
si activitati de promovare a acestui lucru.

Piata locald (piatd in sensul de “spatiu de comercializare” nu ca infrastructurd)va fi
amplasatd in zona centrald a comunei Provita de Jos si va avea o duratd limitatd in timpul
zilelor de weekend. La amplasarea pietei de weekend cu producétorii locali se va tine seama
si de urmatoarele principii:

- incadrarea, inclusiv din punct de vedere constructiv si de protejare a mediului,

- accesul facil al consumatorilor si utilizatorilor in piat3;

- asigurarea de legaturi cu arterele principale de acces;

- rezervarea unui spatiu suficient pentru desfasurarea activitatii;

- existenta locurilor de parcare atit pentru autovehiculele destinate utilizatorilor
pietei pentru a putea permite aprovizionarea la punctele de vanzare, cat si pentru
consumatori, semnalizate corespunzator;

in cadrul acordului de cooperare s-au inscris fermieri ce detin minim atestat de

producator din comuna Provita de Jos.

Producdtorii locali cu atestat de producator sau autorizati ce fac parte din acordul de

cooperare sunt:

= Ghinea lon, cu domiciliul in comuna Provita de Jos, sat Drigineasa, nr. 395,
detinator al atestatului de producator, seria PH, nr. 0160957 din data de 07.09.2023,
pentru urmatoarele produse agricole: branza, carne, 14n3.

= Andreiu loan, cu domiciliul in comuna Provita de Jos, sat Drigdneasa, nr. 179B,
detinator al atestatului de producator, seria PH, nr. 0160967 din data de 20.03.2023,
pentru urmatoarele produse agricole: cascavea, lapte

= Motoroiu Constantin, cu domiciliul in comuna Provita de Jos, sat Provita de Jos, nr.
32, detindtor al atestatului de producdtor, seria PH, nr. 0160951 din data de
06.09.2023, pentru urmatoarele produse agricole: urda, pastrama, miei, branza.

=  Manta Gheorghe, cu domiciliul in comuna Provita de Jos, sat Provita de Jos, nr. 42,
detinator al atestatului de producdtor, seria PH, nr. 0160955 2 din data de
07.09.2023, pentru urmatoarele produse agricole: lapte, ou3, rosii, ardei.



= Usurelu Cdtdlin loan, cu domiciliul in comuna Provita de Jos, sat Provita de Jos, nr.
493, detindtor al atestatului de producator, seria PH, nr. 0160954 2 din data de
15.03.2023, pentru urmatoarele produse agricole: miere, ceard, polen, propolis.

1.1 Clientii actuali si/sau potentiali.

In aceastd sectiune descrieti cine sunt clientii dvs. actuali si care sunt nevoile acestora.
Descrieti toti potentialii clienti si incercati sd ii incadrati pe tipuri de clienti si tipuri de nevoi
ale acestora. Descrieti de asemenea cine nu intrd in categoria actuald de clienti ai dvs. dar
care ar putea beneficia de produsele dvs.

Clientii actuali ai producatorilor locali din comuna Provita de Jos sunt persoane fizice
(consumatorii finali). Membrii parteneriatului isi distribuie produsele constant catre clienti
informali sau ocazional in piete. Ca locatie grupul de consumatori finali se afld in mediul rural
si urban din comuna Provita de Jos, si din localitati invecinate, respectiv comunele Provita de
Sus, Adunati, Poiana Campina si orasele Breaza, Campina si Ploiesti.

Principala dorintd a producatorilor locali este descarcarea efortului de identificare a
clientelei, pentru a se putea concentra pe productie, si de asemenea, desfacerea sa fie cat
mai aproape de fermele lor, pentru a putea practica un pret competitiv si pentru a avea o
proportie cdt mai mare din profit (ceea ce va duce la sustenabilitatea intreprinderii si a
economiei locale, in cele din urma).

Clientii persoane fizice sunt persoane care locuiesc in mediul rural dar si urban, au un venit
mediu si preferd produsele naturale sau procesate cit mai natural, de calitate ridicata.
Aceste conditii pot fi indeplinite cdt mai usor la nivel local si distribuite in sezon (pentru a
evita utilizarea conservantilor). Pentru acestia, pretul nu este caracteristica definitorie
pentru achizitionarea unui produs (chiar dac3 este importantd), ci calitatea si prospetimea (2
elemente specifice pietei locale). Astfel, proiectul va urmdri promovarea acestor
caracteristici, pentru a face produsele mai atractive in randul clienfilor, incurajand
achizitionarea cat mai frecventa a produselor de cdtre acestia.

Clientii potentiali fac parte din aceeasi categorie, dar care in prezent nu achizitioneazad
produsele locale din lipsd de informare, inaccesibilitate spre locurile de desfacere sau
indisponibilitate de stoc. Odatd cu implementarea proiectului, produsele locale vor fi
popularizate prin piata locala, transformand acesti potentiali clienti in clienti actuali.

1.2 Concurentii actuali si/sau potentiali.

Descrieti cine sunt concurentii dvs. si de ce clientii dvs. actuali sau clientii potentiali (asa cum
au fost identificati la pct. 1.1.) ar alege produsul concurentilor si nu al dvs.

Principalii concurenti sunt marii comercianti de produse alimentare din mediul urban,
supermarketurile si hypermarketurile Lidl, Profi, Penny, Kaufland, Carrefour sau Auchan, alte
supermarketuri sau magazine alimentare locale, care practicd politici de pret si cantitati de
stocuri imposibil de realizat de producétorii locali. ins& prin activititile de promovare din
cadrul proiectului se intentioneazi distantarea fata de acesti concurenti: strategia de
promovare va fi orientatd spre relevarea caracteristicilor pe care produsele locale din
comuna Provita de Jos le au, caracteristici care nu se reintdlnescla produsele din ofertele
hypermarket-urilor - prospetime, calitate, retete traditionale, trasabilitate, contributie la
economia local3. Astfel, consumatorilor li se va evidentia delimitarea dintre alimentele
concurentei si cele ale parteneriatului, nemaiputand vorbi de concurenti directi.




Deci, in concluzie, nu se poate vorbi neapirat de concurenti directi pentru produsele
promovate in proiect, si daca existd o astfel de concurentd, prin activititile proiectului se va
realiza o separare de acestia.

1.3 Alte activitati de marketing in care poate fi implicat parteneriatul.

Activitdti de marketing in care poate fi implicat parteneriatul (spre exemplu evenimente
locale, actiuni comune cu alte entitdti care nu fac parte din parteneriat, participare la actiuni
de promovare initiate de alte entitdti, etc.)?

Parteneriatul va incerca o promovare cat mai extinsd a produselor sale, asigurdndu-se de
prezenta acestora pe piata. Astfel, se vor identifica toate oportunitétile locale de promovare
si se va analiza cea mai buna metoda de a profita de acele oportunititi.

Aceste activitdti includ :

- eveniment de deschidere a pietei locale

- comercializarea si promovarea produselor locale saptamanal, in weekend;

- degustari ale produselor locale comercializate;

- materiale de promovare: totem, banner, people stopper-uri, flyere, sistem afisaj

produse, plase din hartie reciclata personalizate;

- promovare online: pagini de facebook si instagram. '
Echipa administrativd a parteneriatului va identifica toate oportunitétile de desfacere si
marketing si va directiona producdtorii citre cele mai eficiente activititi de marketing
identificate.

Distantele dintre punctul de comercializare (piata locald) si exploatatiile de origine a
produselor sunt reduse pentru cdtoti fermierii care-si vor comercializa produsele in piata de
weekend sunt din Comuna Provita de Jos, ceea ce inseamnd cd respectd notiunea de ”piata
locala” definitd ca o razd de comercializare care nu depéseste 75 km de la exploatatia de
origine a produsului. ) |

2. Analiza SWOT
Se va efectua o analiza SWOT detaliata si personalizata.

2.1  Puncte tari ale parteneriatului si produsului/produselor.

Descrierea punctelor tari ale parteneriatului sicompararea produsului propriu cu cel al
competitorilor.

Un punct forte al parteneriatului este dat de membrii producatori din cadrul siu:
Ghinea lon {fermierul nr. 1) din comuna Provita de Jos, unul dintre membrii parteneriatului,
producdtor de branza, carne, lana, care va comercializa aceste produse in cadrul
parteneriatului.

Andreiu loan (fermierul nr. 2} din comuna Provita de Jos, unul dintre membrii
parteneriatului, producdtor de lapte si cascavea, care va comercializa aceste produse in
cadrul parteneriatului.
Motoroiu Constantin (fermierul nr. 3) din comuna Provita de Jos, unul dintre membrii
parteneriatului, producdtor de pastrama, branza, urda si miei care va comercializa aceste
produse in cadrul parteneriatului.
Manta Gheorghe (fermierul nr. 4) din comuna Provita de Jos, unul dintre membrii
parteneriatului, producdtor de lapte, oud, rosii si ardei, care va comercializa aceste produse
n cadrul parteneriatului.

Usurelu Cdtdlin loan (fermierul nr. 5) din comuna Provita de Jos, unul dintre membrii




parteneriatului, producdtor miere, ceard, polen si propolis, care va comercializa aceste
produse in cadrul parteneriatului.

Un alt punct forte al parteneriatului este dat de caracterul local al acestuia, fapt care asigura
prospetimea produselor (important mai ales in ceea ce priveste produsele promovate). De
asemenea, popularitatea zonei in care activeaza parteneriatul, respectiv zona montana a
judetului Prahova (Valea Prahovei), contribuie la renumele produselor locale.

Un alt punct forte al parteneriatului este dat de liderul acestuia, Grupul de Actiune Locala
Dealurile Sultanului, care datoritd membrilor pe care ii are in componenta asigurd
popularitate parteneriatului, in cadrul teritoriului, contribuind la potentiala largire a
acestuia. De asemenea, Gal Dealurile Sultanului poate actiona ca un hub pe baza caruia piata
locala realizatd sa se extinda, alcatuind mai multe lanturi scurte, in functie si de investitiile
care se realizeaza in teritoriu.

Angajatii proiectului sunt un alt punct forte al parteneriatului. Coordonatorul de proiect va
reprezenta parteneriatul in relatia contractuald cu AFIR si va asigura buna implementare a
proiectului, se va ocupa de aspectele administrative, de fintocmirea si pdastrarea
documentelor parteneriatului, de mentinerea contactului intre membrii acestuia, iar
administratorul pietei locale va asigura organizarea, in spatiul pus la dispozitie de primarie,
a comercializariisi promovarii produselor partenerilor fermieriin fiecare weekend, a
respectirii regulilor de comercializare si se va ingriji de existenta unor stocuri suficiente in
fiecare zi de piat3, deci, in consecint3, se va asigura de buna functionare a pietei locale.

Nu in ultimul rand, un punct forte este si stabilirea pietei locale intr-o locatie pusa la
dispozitie de citre U.A.T. Provita de Jos prin Consiliul Local. in acest fel se va realiza
desfacerea direct citre consumatorul final, fara intermediari. Locatia asigura o desfacere mai
bund (un flux de clienti constant), un pret mai avantajos (eficientizdnd aspecte precum
depozitarea, transportul, etc.} si cresterea productivitatii (producatorii locali din comuna
Provita de Jos nemaifiind preocupati atdt de mult de partea de vanzare si se pot concentra
mai bine pe partea de productie).

—1

2.2 Puncte slabe ale parteneriatului si ale produsului/produselor.

Descrieti care sunt punctele slabe ale dvs si comparati produsul dvs. cu cel al competitorilor.

Lipsa diversitatii produselor, comparativ cu oferta foarte variatd a supermarketurilor,
lanturile scurte alimentare au doar produse agroalimentare. Acest punct slab poate fi
pozitivat prin proximitate si actiuni de marketing pentru sustinerea consumului de produse
locale si a economiei locale.

Un alt punct slab este indisponibilitatea constantd de produse — intregul concept de piata
locald este bazat pe produse proaspete, astfel incit este imposibild mentinerea unui stoc
constant in toate sezoanele. Tnsa campania de promovare va pune accent si pe cresterea
gradului ‘de informare a consumatorilor cu privire la caracteristicile produselor locale
(prospetime, care insd este sezonierd, pret atractiv in timpul sezonului si mai ridicat la
inceputul sau la sfarsitul sezonului, etc). datoritd cresterii gradului de informare, clientii vor
intelege c3 prezenta sezonierd a unui produs este mai degraba un avantaj {dovada a
prospetimii sale, a faptului c3 este produs natural si traditional, din ingredient proaspete)

| decdt un neajuns.

23 Oportunitdti existente.

Care din punctele tari ale parteneriatului si produsului/produselor care sunt cel mai putin
puse in valoare in prezent?Ce tendinte existd pe piatd in acest moment, existd nise de piatd
care pot fi acoperite de produsul/produsele dvs.?



Pe teritoriul GAL Dealurile Sultanului, si nici in comuna Provita de Jos, nu existd lanturi scurte
alimentare dezvoltate de producdtori locali sau parteneriate intre producétori locali si alti
actori locali din teritoriu. Mai mult, produsele disponibile la partenerii din proiect nu sunt
deloc promovate sau sunt foarte putin vizibile.

Astfel, ca urmare a posibilitatii accesarii de fonduri europene prin GAL “Dealurile Sultanului”,
Mdsura M7/3A — ”Sprijin pentru infiintarea si dezvoltarea de structuri asociative”partenerii
fermieri vor avea un spatiu de promovare si comercializare a produselor proprii (o piatd
locald)unde vor putea comercializa produsele direct citre consumatorii finali deschisi fatd de
conceptul "stil de viata sanatos”, prin interesul manifestat cu o intensitate tot mai ridicat3
pentru produsele montane, autohtone si proaspete.

Odata cu implementarea proiectului, producatorii se pot concentra pe dezvoltarea afacerii
lor, fie prin extinderea capacitdtii de productie, fie prin adiugarea de plus-valoare
produselor prin procesare/ambalare. In cazul unor produse specifice zonei precum laptele,
producdtorii pot sa-i dea valoare addugatd prin productia de lactate sau branzeturi, lucru pe
care nu si-l permit in prezent din cauza lipsei de resurse financiare sau timp disponibil. In
cazul in care vanzarea produselor le este asiguratd, ei se pot concentra pe astfel de aspecte
ale afacerii lor.

24 Obstacole identificate cu privire la promovarea produsului/produselor.

Descrieti obstacolele care vd pot impiedica sau stopa in implementarea proiectului dvs. Sunt
de naturd financiard sau de altd naturd (de timp, etc.?) Sunt aceste obstacole de naturd
internd sau externd?

Sezonalitatea productiei atat pe sectorul zootehnic cat si vegetal si apicol. Se va transforma
in argument pentru educare si marketing — produs sezonier; reorientarea produselor pe
variantele greu perisabile, conservate si congelate, etc.

Retragerea unor fermieri din parteneriat. Se vor inlocui cu altii.

Fluctuatiile climatice, aparitia unor fenomene meteo extreme.

Infiltrarea unor intermediari in lanturile scurte alimentare create — se va monitoriza atent
provenienta produselor de cdtre echipa de proiect.

Un alt obstacol in implementarea proiectului tine de prezentarea produselor parteneriatului,
indeosebi de ambalaje, chiar dacd existd posibilitatea dezvoltérii de ambalaje si etichetare,
cota de cofinantare ii descurajeazi pe producitori si investeascd in aceste aspect. Tns3
odata cu implementarea proiectului, membrii parteneriatului vor constientiza potentialul pe
care propriile produse il au pe piata locala si vor fi convinsi sa investeascd in componente
care sd aducd valoare adaugata produselor lor, cum ar fi ambalarea. |

3 Obiective.

Dezvoltati obiectivele prezentate in introducere. Care sunt obiectivele dvs? Va rugdm sd le
descrieti cGt mai specific si mdsurabil posibil. Nu v stabiliti obiective nerealiste. Pentru
fiecare obiectiv prezentati un termen limitd pdnd la care sd fie indeplinit.

Obiectivul specific 1:Crearea de capacitate in cadrul parteneriatului pentru comercializarea |
si promovarea produselor locale din Provita de Jos, respectind definirea pietelor locale
exclusiv prin lanturi scurte.

Vor fi asigurate resursele necesare pentru comercializarea produselor locale, direct de citre




producatori. Astfel, liderul de proiect va angaja persoane care s3 coordoneze activitatile
implicate de implementarea proiectului, dar si care si gestioneze parteneriatul. De
asemenea, partenerilor producatori li se va pune la dispozitie, pe perioada implementarii
proiectului, un spatiu de comercializare, amplasat in comuna Provita de Jos. Astfel, acestia
vor putea sa-si plaseze direct produsele, adresdndu-se totodatd unei palete de clienti vaste.
De asemenea, activitatile de marketing si promovare vor ajuta la cresterea vizibilitatii
producétorilor si a produselor locale oferite de catre acestia si vor genera totodata beneficii
conexe.
in perioada de implementare, activititile specifice de management de proiect (intocmire
DCP-uri, raportari, etc}) vor fi asigurate de liderul de proiect prin coordonatorul de proiect.
Pentru implementarea proiectului si asigurarea functionarii cooperérii, se vor asigura, de
catre liderul de proiect, urmatoarele resurse umane:

a) Coordonator proiect
Costurile pentru coordonatorul de proiect sunt bugetate la cap.3.3, astfel:
14 luni x 2.224lei/luna (salariul complet, calculat cu toate contributiile incluse, pentru un
salariu net de 1.142 Lei/lund) = 31.136lei/...euro, normé 20h/luna.

b) Administrator piata:
Costurile pentru administrator piatd au fost bugetate la cap. 3.3, astfel:
12 luni x 4.331lei/luna (salariul complet, calculat cu toate contributiile incluse, pentru un
salariu net de 2.500 Lei/lund) = 60.634lei/.....euro, norma 72 h/luni
curs 1 euro =.......... , curs BCE ia data de .....09.2023

Responsabilul pentru costurile aferente cheltuielilor salariale ale coordonatorului de proiect
si administratorului pietei va fi Partenerul 1 - Asociatia GAL Dealurile Sultanului — Lider de
proiect

Termen de realizare: lunile 1 - 14 de implementare

Costurile pentru implementarea proiectului au fost bugetate la cap. 2.3, astfel:
Cheltuieli necesare desfasurarii cooperarii:
v Cartuse toner pentru multifunctionalul OKI MC 883:
-cartus toner original negru 15.000 pag, 2 buc x 600lei/buc =1.200lei;
-cartus toner original yellow 7.300 pag, 1 buc x 700 lei/buc= 700 lei;
-cartus toner original magenta 7.300 pag, 1 buc x 700 lei/buc= 700 lei;
-cartus toner original cyan 7.300 pag, 1 buc x 700 lei/buc= 700 lei;
Total cartuse toner: 3.300 lei.
v' Hartie copiator —10 topuri x 29 lei/top = 290lei;
v" Dosar cu sind plastic,100buc x 1,5 lei/buc = 150 lei;
v Biblioraft A4 plastificat 50 mm-30 buc x 7 lei/buc = 210 lei.
Total costuri consumabile necesare desfisurarii cooperdrii: 3.950 lei/.... euro
Responsabil achizitii pentru functionarea parteneriatului: Partenerul 1 — Asociatia GAL
Dealurile Sultanului — Lider de proiect

Termen de realizare: lunile 1 - 2 de implementare

Obiectivul specific 2: Crearea si dezvoltarea pietei locale prin amenajarea cu dotari si
echipamente a unui spatiu destinat comercializarii produselor locale de catre partenerii
producatori locali.

Amenajarea unui spatiu de promovare si comercializare a produselor locale ale
producitorilor agricoli de pe raza comunei Provita de Jos, va presupune plasarea si
comercializarea directd a produselor partenerilor fermieriintr-un spatiu aflat in intravilanul
comunei Provita de Jos, pe domeniul privat al comunei pus la dispozitie de autoritétile locale




partenere in proiect.

Consiliul local al comunei Provita de Jos alocd pentru realizarea proiectului terenul din
domeniul privat al comunei in suprafatd de 386 mp, suprafata ce reiese din extrasul de carte
funciarad cu nr. cadastral21644, dar si din planul de amplasament si delimitare a imobilului.
Terenul se situeazdin vecindtatea DJ 100E vizavi de sediul primariei. in prezent el nu este
folosit si ofera posibilitatea de racordare la energie electrica.

Asigurarea electricitdtii se va realiza cu ajutorul Partenerului 2 — Comuna Provita de Sus, prin
contorul de pe stalpul de electricitate care este in proprietatea si administrarea acestuia.
Pentru indeplinirea obiectivului se vorinchiria, pe o pericadd de 12 luni,urm3toarele
dotéri/echipamente:

v 5 ansambluri comerciale complete ce cuprind Scasute din lemn 3x2m, tip
chiosc, prevazute cu tejghea de lemn, usd de intrare, spatiu depozitare si
podea de lemn. Acestea dispun de panou electric cu contor pasant si
siguranta 16A pentru interconectarea la reteaua electricd/generator. Spatiul
este dotat cu lampa pentru iluminat si chiuvetd de inox cu baterie, recipient
ap3 potabild si bazin de colectare ap3 uzatd. Cisutele sunt dotate si cu cite
o vitrina frigorifica pentru expunere.

v" 1 toaletd ecologica.

Costurile aferente inchirierii de dotdri au fost bugetate la cap. 3.2, astfel:
v Ansamblu comercial complet5buc x 1.420lei/lun3 = 7.100 lei/lund x 12 luni =
85.200 lei, farda TVA
v Toalet3 ecologica: 1buc x 400 lei/lund x 12 luni= 4.800 lei, fira TVA
Total costuri inchiriere dotdrispatiu comercializare produse locale: 90.000 lei fara
TVA/107.100 lei cu TVA/..... euro, cu TVA.
Responsabil achizitii obiectiv specific 2: Partener 2 — Comuna Provita de Jos
Termen de realizare: lunile 1 - 14 de implementare

Obiectivul specific 3: Cresterea cererii de produse locale din Comuna Provita de Jos prin
promovare.

Acest obiectiv va fi indeplinit prin realizarea componentei de promovare (realizarea si
administrarea componentei online, organizarea evenimentelor de promovare si distribuirea
de pliante/brosuri in localitatea Provita de Jos). Astfel vor fi organizate urméitoarele
activitati:

v' promovarea online (facebook, whatsapp) a organizirii sdptdmanale a
comercializdrii produselor locale din Provita de Jos, far3 costuri;

v crearea unei pagini pe reteaua de socializare Facebook {cu activitate minim
saptdmanala), fara costuri;

v’ organizareaunui eveniment de promovare cu ocazia deschiderii pietei locale,
realizat de parteneriat fara costuri;

v’ organizarea, de cel putin 2 ori pe lund, a unor degustiri cu produsele locale
supuse comercializarii, fara costuri;

v realizarea si diseminarea materialelor de promovare: banner, people
stopper-uri, flyere, plase din hartie reciclatd, etc. Realizarea materialelor de
promovare va fi externalizata. Costuri, conform ofertei, 19.400 lei/.... euro.

v Promovarea prin anunturi in presa online locald, 1 anunt x 12 luni, 12 buc x
150 lei/buc = 1.800 lei/...... euro.

Toate materialele publicitare vor face referire doar la lantul scurt, piata locald si la o
categorie de produse (produse de la noi din Provita de Jos, produse montane), nu la produse
specifice.




Promovarea este o componenta secundara a acestui proiect prin care se propune infiinta_rea
si dezvoltarea pietelor locale exclusiv prin lanturi scurte.

Responsabili: liderul de proiect si partenerul 1

Termen de realizare: lunile 1 - 14 de implementare

4 Strategie si planul de actiune (avand in vedere obiectivele, analiza de piatd si
analiza SWOT)

4.1 Consumatorii tinta.

Alegeti unele din categoriile de consumatori identificate in sectiunea 1.1, atdt consumatori
potentiali c@t si consumatori actuali cdrora doriti sd le promovati produsul. Realizati o
descriere cdt mai detaliatd a acestora, inclusiv distanta de la punctul de productie si cel de
vdnzare si cum se realizeazd vdnzarea (prin intermediari, direct, piatd locald etc.). Acest lucru
vd va permite sd identificati cele mai bune metode pentru a vd conecta cu consumatorii tintd.

Consumatorii tintd ai proiectului sunt persoane care locuiesc in localitatea Provita de Jos dar
si din localitatile limitrofe.

Pe de o parte sunt consumatorii din comuna Provita de Jos, care nu au putere de cumparare
foarte mare (iar pretul este un factor foarte important in decizia de cumparare), dar a caror
optiuni sunt limitate, in localitate nefiind multi comercianti (si nici un hypermarket).

Pe de alt3 parte sunt consumatorii de weekend din Provita de Jos, ”bucurestenii” care la
sfarsit de s3ptdmani vin sa petreacd weekend-ul aici, acestia avand o putere de cumparare
mult mai mare, pretul nefiind principala caracteristicd in decizia achizitionarii alimentelor.
Acesti consumatori sunt atenti la produsele pe care le consuma si isi doresc alimente cat mai
putin procesate, cu calitdti nutritive superioare, fard aditivi, coloranti sau conservanti
alimentari (sau cu cat mai putin posibil). Sunt familii tinere, care sunt atente la produsele cu
care isi hrinesc copiii si sunt dispuse s treaca peste confortul unui supermarket pentru a
putea achizitiona produse pe care le considera sdndtoase.

Pe lang3 acestia, cu aceeasi putere de cumpdrare mare, mai sunt consumatorii din
localitatile limitrofe, cum ar fi comuna Poiana Campina, orasul Campina, dar si orasul
Ploiesti. Acesti consumatori se afld la o distantd de maxim 40 km de piata locald, unde se vor
comercializa produsele.

Mentiondm ca distantele dintre punctele de origine ale produselor si locul unde se vor
comercializa acestea, formand lantul scurt, sunt sub 10 km, toti fermierii din parteneriat
fiind din Provita de Jos.

4.2 Produse oferite consumatorilor tinta.

Descrieti produsele pe care le puteti oferi publicului tintd pentru a vd atinge obiectivele.
Precizati fiecare categorie de produse pe care o puteti oferi publicului tintd, cantitatea de
produse estimatd si perioadele in care puteti furniza produsele respective.

Produsele oferite consumatorilor tinta sunt produse locale alimentare.
Membrii parteneriatului, respectiv Ghinea lon , Andreiu loan, Motoroiu Constantin, Manta
Gheorghe si Usurelu Catalin loan, toti din comuna Provita de Jos, oferd produse precum:

- branza

- lapte




- lana

- cascavea

- urda

- pastrama

- oud

- miere

- ceara

- legume.
Prin activitdtile proiectului dorim sa ardtdm ci se pot obtine multe alimente de care este
nevoie in gospoddrie direct de la surse locale, provenite dintr-o zond cu grad scizut de
poluare. Mai mult, prin achizitionarea acestora, se aduce o contributie substantiald la
sustinerea economiei locale si la promovarea unor producitori de alimente san3toase.
Organizarea producdtorilor astfel incat toti clientii s& poatd achizitiona regulat, pe tot
cuprinsul unui an calendaristic si conform nevoilor lor produsele, va solidifica piata local3, iar
campania de promovare va asigura faptul ca potentialii clienti vor fi informati cu privire la
_accesibilitatea produselor.

43 Motivarea publicul tinta pentru a consuma produsele obtinute.

Veti avea nevoie sd oferiti consumatorilor tintd stimulente pentru a v accepta produsele sau
simpla promovare a acestora va fi suficientd?

Avantajele oferite de produsele proprii in raport cu alte produse existente pe piatd. Se va
pune accent pe calitate, aspecte de nutritie, pret, prospetime, valabilitate, etc.

Dupa cum am enuntat si in capitolele anterioare ale planului, potentialii clienti cirora ne
adresdm sunt consumatori care cautd produse de genulproduselorcomercializate in cadrul
parteneriatului, astfel incat principala promovare constd in diseminarea accesibilitatii
acestor produse. Se va insista de asemenea si pe aspectele care le dau superioritate fata de
celelalte produse de pe piatd, si anume prospetimea (datoritd distantei mici dintre punctul
de productie si piata locald nou infiintats), calitatea (datorit zonei de productie — zona
montand, cu grad redus de poluare si datoritd trasabilitdtii produsului citre un producitor
identificabil, care nu practica agriculturd in sistem intensiv) si a valorii nutritive (datorit3
ingredientelor naturale si a retetelor traditionale utilizate, care nu includ agenti de
fngrosare, aditivi alimentari, coloranti, conservanti, etc.)
Celelalte produse de pe piata, chiar dacd au pretul ca avantaj de partea lor {desi acest lucru
nu este valabil pentru toate produsele}, indeplinesc greu celelalte standarde. De asemenea
in promovarea produselor se va tine cont si de latura traditionald a lor, mizdndu-se pe
nostalgia consumatorilor in ceea ce priveste produsele ”de la tard”. Consumatorii sunt din ce
fn ce mai nemultumiti de produsele din marile magazine (in special cind vine vorba de
legume si fructe, dar si de lactate sau produse din carne/mezeluri) si doresc alimente care s3
se asemene la gust cu cele consumate din gospodaria bunicilor. Produsele promovate in
cadrul parteneriatului indeplinesc acest criteriu, si acesta este un aspect de care se va tine
cont ih promovarea lor.

4.4 Promovarea produselor.

in aceastd sectiune descrieti care sunt canalele prin care veti promova produsul dvs pentru a
atinge consumatorii tintd? Este vorba de ziare locale, radio sau tv locale, etc.?
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Pentru c3 un proiect poate contine actiuni de promovare ca 0 componenta secundaridar cu
o pondere importantd (mai putin de 50% din valoarea totala eligibild a proiectului) se vor
prezenta actiunile ce urmeaza a fi intreprinse, modul si graficul de implementare, detalierea
valorica pe fiecare canal de promovare, detalierea operatiunilor pentru fiecare canal de
promovare cu valoarea defalcata a acestora si rezultatele estimate.

Se vor prezenta toate informatiile necesare si se vor detalia actiunile ce vor conduce la:

1. Infiintarea si dezvoltarea pietelor locale exclusiv prin lanturi scurte si daci este cazul
activitati de promovare.

Asa cum am enuntat si anterior, promovarea produselor se va realiza utilizand 2 principii:
diseminarea accesibilitdtii produselor cdtre clienti si potentiali clienti si capitalizarea
proprietitilor superioare ale acestor produse fatd de alternativele de pe piatd.

Ambele componente ale promovarii vor fi cuprinse intr-o strategie de promovare care va
utiliza mai multe canale de comunicare (internet si materiale publicitare). Pe aceste canale
se vor promova beneficiile si avantajele pe care produsele locale din comuna Provita de Jos
le au fata de celelalte produse de pe piata si de asemenea locatia spatiului de comercializare
si intervalul de timp unde ele pot fi achizitionate.

Evenimente de promovare:

1. Un eveniment de promovare cu ocazia deschiderii spatiului de comercializare
produse locale. Se va desfésura la locul de comercializare a produselor locale, va fi
prezentat proiectul si beneficiile sale pentru comunitatea locala din Provita de Sus.
Se vor oferi materiale de promovare: 100 flyere. Vor fi amplasate 5 people-stopper-
uri de promovare a conceptului de piata locald cu lant scurt si a fermierului-
producitor, un banner si un totem publicitar. Va avea loc degustarea produselor
locale.

2. Promovare permanentd, de fiecare datd cind spatiul de comercializare este deschis,
‘adica in fiecare weekend, va avea loc interactiune 1 la 1 cu consumatorii, iar
producétorii isi pot promova direct produsele.

3. Vor fi organizate, degustdri ale produselor comercializate . Vor fi inménate si
materiale de promovare — flyere.

Evenimentele de promovare vor fi organizate si sustinute de echipa de proiect si
membrii parteneriatului, fara costuri suplimentare.
Canale de promovare:

1. Pagina pe reteaua de socializare Facebook , fara costuri.

2. Anunturi in presa online locala (1 anunt lunar timp de 12 luni).

3. Prezentarea proiectului pe website-urile Asociatiei "Grupul de Actiune Locald
Dealurile Sultanului” si Primariei Comunei Provita de Jos. Fard cheltuieli
suplimentare.

Materiale promotionale:
Pentru sustinerea evenimentelor de promovare se vor realiza:

1. Flyere —100/lund timp de 9 luni plus 100 la evenimentul de deschidere: 1.000 buc.

2. 3 bannere: unul amplasat la locul spatiului de comercializare si 2 in alte locuri din
localitate.

3. 1 totem publicitar la intrarea in spatiul de promovare si comercializare a produselor

locale.

5people stopper de promovare a conceptului si a fermierilor producatori.
Plase publicitare din hértie reciclatd: 1.200 buc.

Plécutd informativd proiect.

7. Sistem dfisaj produse.

Realizarea contentului si tiparirea materialelor de promovare va fi externalizata.

ou ke
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Cheltuieli cu materialele promotionale:

1. Flyere — 100 buc/lun timp de 9 luni plus 100 la evenimentul de deschidere: 1.000
buc.
3 bannere: unul amplasat la locul de comercializare si promovare a produselor locale
si 2 n alte locatii din Provita de Jos.
1 totem publicitar la intrarea in spatiul de comercializare.
5 people stopper de promovare a conceptului si a fermierilor producatori.
Plase publicitare din hartie reciclata: 1.200 buc
Pldcutd informativd proiect.
Sistem afisaj produse.
Realizarea contentului si tiparirea materialelor de promovare va fi externalizata.
Cheltuieli cu materiale promotionale:
Flyere, format 1/3 A4, policromie fatd-verso, 1.000 buc x 1 leu = 1.000 lei
Banner stradal, 3mx1m, print fata verso, 3 buc x 280 lei = 840 lei
Totem publicitar, rustic, realizat din lemn si personalizat prin gravare/sculptare, dimensiuni
suport 2x1m, indltime 2,5m, 1 buc x 4.200 = 4.200 lei
People stopper, dublu fatd, cu rama click, prevazut cu greutate pe bazi de ap3, roti pentru
transport si ram3 click, personalizate, 5 buc x 1.200 lei = 6.000 lei
Plase publicitare, din hértie reciclatd, greutate suportatd 3 kg, personalizate, 2.400 buc x 2,9
lei = 6.960 lei
Pldcutd informativd, 50x70 cm, personalizare inclusd, 1 buc x 250 lei = 250 lei
Sistem afisaj produse, suport afisaj pret/caracteristici din pvc pentru prezentarea produselor,
100 buc x 1,5 lei = 150 lei
Anunturi in presa online locald: 12 buc x 150 lei/buc = 1.800 lei
Aceastd activitatea este una continug, incepdnd cu luna 1 de implementare cu demararea
procedurilor de achizitii pentru materialele de promovare si continuind péané in ultima lun3
de implementare cu diseminarea pe tot parcursul perioadei a materialelor realizate.
Promovarea prin social media si pe site-urile GAL Dealurile Sultanului si ale Primariei Provita
de Jos va fi de 0 lei/euro.
Total cheltuieli de promovare: 21.200 lei / .... euro.
Materialele tiparite vor fi diseminate cu ocazia evenimentelor din proiect care faciliteaza
interactiunea directa cu consumatorii.

ounsw N

N

4.5 Plan de actiune.

Utilizati tabelul de mai jos pentru a sumariza strategia dvs., inclusiv bugetul estimativ al
proiectului (cu TVA), pe categorii mari de cheltuieli.

- -lei, cu TVA
Perioada Activitate Consumatori | Obiective(e) | Costuri
tinta* | estimate
Lunal-14 | Costurifunctionare — Nu este cazul Obiectivul 91.770
angajare personal general 1
(coordonator proiect Obiectivul
Jadministrator piata | specific 2
Obiectivul
specific 3
Lunal-2 Achizitie consumabile Nu este cazul Obiectivul 3.950
functionare parteneriat si general 1
implementare proiect— Obiectivul
cartuse toner, hartie A4 specific 2
copiator, dosare sind Obiectivul
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-promovare permanenta,
n timpul cat piata este
deschisa, prin
interactiune1lalcu
consumatorii

-degustari ale produselor
comercializate.

|

plastic, bibliorafturi specific 3
Luna3-14 | inchiriere Clienti actualisi | Obiectivul 107.100
dotari/echipamente potentiali general 2
(cdsute comerciale,
toaleta ecologica; vitrine
frigorifice) -
Lunal-14 | Achizitie materiale de Clienti actuali si | Obiectivul 19.400
promovare ( potentiali general 3
flyere,banner, totem
publicitar, people
stopper-uri, plase
publicitare, placuta
informativa, sistem de
| | afisaj)
Luna 1-14 | Promovare online Clienti actuali si | Obiectivul 1.800
(facebook), anunturi in potentiali general 3
presa online, prezentarea
proiectului pe website-
urile GAL-ului si comunei
. Provita de Jos
[ Luna 3-14 | Organizare evenimente Clienti actuali si | Obiectivul 0
de promovare: potentiali specific 1
-eveniment de deschidere Obiectivul
a spatiului de promovare specific 2
si comercializare a Obiectivul
produselor locale; specific 3

*dac3 este cazul

5. Detalierea cheltuielilor.

5.1 Se vor detalia toate cheltuielile previzute in cadrul Cererii de Finantare, exceptand
cele previzute la punctele4.4, 5.2 si 5.3, care se vor detalia in sectiunile respective.

-lei, cu TVA

Operatiune/activitate

Descriere

Operatiune/activitate,
inclusiv scopul ei, justificare
si durata

Costuri estimate

Costuri cu elaborarea
studiilor si planurilor de
marketing asociate
proiectului, inclusiv analize
de piata, conceptul de
marketing

S-au efectuat inainte de
depunerea proiectului de
catre Asociatia Grupul de
Actiune Locald Dealurile
Sultanului, in mod gratuit,
prin urmdtoarele activitati:
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-realizare analiza pietei si !
studiul de marketing, i
-realizare planul de
marketing;

-intocmire dosar cerere de
finantare

Total cheltuieli: 0 euro

Costuri de functionare a
cooperarii

Costuri directe ale
proiectului

Lunile 1-14

Includ cheltuielile necesare
desfasurarii cooperarii prin
asigurarea unor consumabile
desfasurarii activitatii
parteneriatului:

Cartuse toner pentru
multifunctionalul OKI MC
883:

-cartus toner original negru
15.000 pag, 2 buc x 600
lei/buc = 1.200 lei;

-cartus toner original yellow |
7.300 pag, 1 bucx 700
lei/buc= 700 lei

-cartus toner original
magenta 7.300 pag, 1 buc x
700 lei/buc= 700 lei

-cartus toner original cyan
7.300 pag, 1 buc x 700
lei/buc= 700 lei

Total cartuse toner: 3.300
fei.

Hdrtie copiator — 10 topuri x
29 leiftop = 290 lei

Dosare cu sind plastic , 100
buc x 1,5 lei/buc = 150 lei

Biblioraft A4 plastificat 50
mm — 30 buc x 7lei/buc =

210 lei

Total cheltuieli: 3.950 lei

Lunile 1-14

Amenajarea unui spatiu de
promovare si comercializare
a produselor locale ale
producatorilor agricoli de pe
raza comunei Provita de Jos,
adica infiintarea pietei locale
exclusiv prin lanturi scurte in
comuna Provita de Jos, va

3.950

107.100
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presupune plasarea si

comercializarea directd a

produselor producatorilor

din comuna Provita de Jos,
considerata zond montana,
intr-un spatiu de pe
domeniul privat al comunei
pus la dispozitie, gratuit, de
primdria comunei Provita de

Jos.

Acest spatiu va fi amenajat si

dotat cu urmatoarele

echipamente si dotari
inchiriate:

v' 5 casute comerciale cu
urmdtoarele
caracteristici:

-dimensiuni 3x2 m

-material: lemn

-fereastra lemn rabatabil3,
usa;

-podea.

v’ 1 toaletd ecologica:

v' 5 vitrine frigorifice, cate
una in fiecare casuta:

Costurile aferente inchirierii

de dotari sunt:

v' Ansamblu comercial
complet5 buc x 1.420
lei/buc/lund = 7.100

lei/lund x 12 luni = 85.200

lei, fara TVA

' v Toaletd ecologicd: 1 buc x
400 lei/lund = 4.800 lei,
fara TVA.

Total costuri inchiriere dotari

spatiu promovare si

comercializare: 90.000 lei,

fara TVA/ 107.100lei, cu TVA

5.2 Detalierea cheltuielilor din capitolele bugetului indicativ 3.4/7.2.4

fn cazul in care in bugetul indicativ, capitolele 3.4/7.2.4 (Alte cheltuieli ce nu pot fi incluse in
categoriile de mai sus) este necesard introducerea unor cheltuieli, va rugdm s le detaliati si
justificati utilizdnd modelul de mai jos.

[ Operatiune/activitate Descriere Costuri estimate
Operatiune/activitate,
inclusiv scopul ei, justificare
si durata
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Nu este cazul ] - N

5.3 Externalizarea de activitati / servicii / salarii

Se vor detalia si justifica cheltuielile cu onorariile partenerilor, colaboratorilor externi,
aferente activitdtilor descrise in proiect si prestdri servicii de cdtre acestia sau alte
persoane/entitdti, inclusiv cheltuielile aferente salariului/onorariului coordonatorului de
proiect si al altor persoane implicate.

Servicii externalizate:

Capitolul 2 — Costurile de functionare ale cooperdrii
2.3 Cheltuieli legate de inchirierea spatiilor de desfdsurare a intélnirilor parteneriatulu)',
inchiriere sediu, achizitie echipamente IT si alte dotdri necesare desfdsurdrii cooperdrii
v’ Achizitionare consumabile pentru desfisurarea cooperdrii — 3.950 lei:
-Cartuse toner pentru multifunctionalul OKI MC 883:
-cartus toner original negru 15.000 pag, 2 buc x 600 lei/buc = 1.200 lei, fara TVA;
-cartus toner original yellow 7.300 pag, 1 buc x 700 lei/buc = 700 lei, fira TVA;
-cartus toner original magenta 7.300 pag, 1 buc x 700 lei/buc = 700 lei, fara TVA;
-cartus toner original cyan 7.300 pag, 1 buc x 700 lei/buc = 700 lei, fir§ TVA;
-Hartie copiator — 10 topuri x 29 lei/top = 290 lei, fard TVA;
-Dosar cu sind plastic, 100 buc x 1,5 lei/buc = 150 lei, fara TVA;
-Biblioraft A4 plastifiat 50 mm — 30 buc x 7 lei/buc = 210 lei, f&r3 TVA

Capitolul 3 — Costuri directe ale proiectelor specifice corelate cu planul proiectului, inclusiv
costuri de promovare

3.1. Cheltuieli de promovare inclusiv pagina web, brosuri pliante, bannere, promovare
plétitd prin social media si alte retele de publicitate, radio si televiziune, chirii
standuri de prezentare, personalizare echipamente, personalizare auto.

¥ Realizare materiale de promovare (elaborare + tiparire) — 19.400 lei
-Flyere, format 1/3A4, policromie fata-verso, 1.000 buc x 1 leu = 1.000 lei
-Banner stradal, 3mx1m, print fata verso, 3 buc x 280 lei = 840 lei
-Totem publicitar, rustic, realizat din lemn si personalizare prin gravare/sculptare,
dimensiuni suport 2mx1m, indltime 2,5 m, 1 buc x 4.200lei = 4.200 lei
-People stopper, dublu fata, cu rama click, prevazut cu greutate pe baza de ap3, roti
pentru transport si rama click, personalizate, 5 buc x 1.200 lei = 9.600 lei
-Plase publicitare, din hértie reciclata, greutate suportata 3 kg, personalizate, 2.400
buc x 2.9 lei = 6.960 lei
-Pldcutd informativd, 50x70 cm, personalizare inclus3, 1 buc x 250 lei = 250 lei
-Sistem dfisaj produse, suport afisaj pret/caracteristici, din pvc pentru prezentarea
produselor, 100 buc x 15 lei = 150 lei

¥v" Promovare prin anunturi in presa online locald — 1.800 lei
-Anunturi in presa online locald (12 luni, 1 anunt pe lund): 12 buc x 150 lei/buc =
1.800 lei

3.2. Cheltuieli legate de chirii pentru: echipamente, utilaje, mijloace transport marfd,

standuri comercializare, imobile necesare desfdGsurdrii activitdtii descrise in proiect
(altele decdt sediu) etc
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3.3.

Inchiriere dotéri/echipamente pentru amenajarea spatiului de promovare si
comercializare a produselor locale — .... euro, fard TVA/..... euro, TVA inclus/ 90.000
lei, fara TVA

-Ansamblu comercial complet 5 bucx1.420 lei/lund =
85.200 lei, fara TVA

-Toaleta ecologica: 1 buc x 400 lei/luné = 400 lei/luna x 12 luni = 4.800 lei, fara TVA

7.100 lei/lund x 12 luni =

Cheltuieli cu onorarii ale partenerilor, colaboratorilor externi, aferente activitatilor
descrise in proiect si prestdri servicii de cdtre acestia sau alte persoane/entitdti,
inclusiv cheltuielile aferente salariului/onorariului coordonatorului de proiect
Remuneratia coordonatorului de proiect, angajat al liderului de proiect — va fi
salarizat pe durata implementarii (14 luni). Angajarea se va face in luna 1 de
implementare a proiectului: 14 luni x 2.224 lei/luna (salariul complet, calculat cu
toate contributiile incluse) = 31.136 lei/.....euro, norma 20h/luna

Remuneratie administrator piatd (personal auxiliar) — va fi salarizat pe durata
functiondrii spatiului de promovare si comercializare a produselor locale (12 luni).
Angajarea se va face in luna 3 de implementare a proiectului 12 luni x 4.331 lei/lund

(salariul complet, calculat cu toate contributiile incluse) = 60.634 lei/...... euro,
norma 72 h/luna.
Tncadrarea cheltuielilor in bugetul indicativ:

_CapitoI/subcapitol Cheltuiala Cost (lei) fara TVA
bugetar -
1. Studii/planuri 0,00
1.1 R Studii de marketing, plan de marketing 0,00

2. Costurile de functionare a cooperarii | 3.950 ]
2.1 Transport si subzistentd coordonator si 0,00

parteneri (diurnd)
2.2 Onorarii personal 0,00
2.3 Achizitie consumabile necesare desfasurarii 3.950

| cooperarii
3. Costuri directe ale proiectelor specifice 202.970

corelate cu planul proiectuiui, inclusiv costuri

(- de promovare ]
3.1 Cheltuieli de promovare 21.200
3.2 | Cheltuieli legate de chirii 90.000

[3.3 Cheltuieli cu onorarii 91.770 |
3.4 Alte cheltuieli 0,00
Total, fira TVA | 206.920

6.Evaluarea planului de marketing.

Evaluarea planului de marketing se va realiza continuu. Responsabil pentru evaluare
va fi coordonatorul proiectului. Planificarea evaludrii va fi realizatd in prima lund de
implementare a proiectului.

6.1 Descrieti elementele prin care v asigurati de succesul planului.

Managementul de proiect va acoperi intreaga perioadd de implementare a
proiectului, cu rapoartele de activitate aferente fiecdrei cereri de rambursare a platilor
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depusa n cadrul proiectului de cooperare, coordonatorul de proiect va monitoriza
permanent respectarea planificarii si deruldrii activitatilor, stadiul indeplinirii obiectivelor,
prezentdnd periodic situatia centralizatd a actiunilor inteprinse pentru sustenabilitate si
rezultatele, respectarea termenelor asumate si modul de alocare a resurselor, stabilind
masuri de corectare a unor eventuale decalaje apdrute in implementare. Se vor adapta
activitatile planificate in raport cu necesitatile identificate.

Pentru asigurarea succesului planului de marketing, se va stabili un set de indicatori
de monitorizare a carei cuantificare si investigare sa fie usor de implementat (date care se
culeg fdra un efort pera mare) cum ar fi:

1. Nr. de sdptdmani in care piata locald a functionat: organizarea spatiului de

comercializare a produselor locale se va face in fiecare weekend, vinerea de la 12.00

— 18.00, sambata de la 8.00 — 14.00 si duminica de la 8.00 -~ 14.00. Numai in cazul in

care vremea este total nefavorabild se accepta inchiderea pietei.

2. Nr. de fermieri care fsi vand produsele prin intermediul pietei locale: 5. la
parteneriat mai pot adera si alti fermieri din Provita de Jos sau din alte localitéti din

GAL Dealurile Sultanului.

3. Nr. aproximativ de participanti la fiecare eveniment.

Volumul de vanzari.

5. Nr. de vizualizari/comentarii de pe reteaua de socializare, in fiecare sptiman3.
Aceste date se vor analiza constant, incercandu-se eficientizarea implementérii pe
parcurs.

6. Nr. de matariale de promovare distribuite.

>

6.2 Valoarea addugata a proiectului

Prin amenajarea unui spatiu de promovare si comercalizare a produselor locale ale
producdtorilor agricoli de pe raza comunei Provita de Jos se creeaz3 piata locala exclusiv prin
lantul scurt iar consumatorul economiseste timp si resurse pentru a dobandi acces la
produse de calitate superioara nutritional, mai sdnitoase. Se reduc gazele cu efect de serd
generate de: importuri de produse agro-alimentare, producerea si vinzarea de ambalaje de
plastic, costurile de transport ale distribuitorilor si ale cumpératorilor, consumul de
combustibil.

Prin intermediul pietei locale nou create, membrii vor beneficia de informéri privind
bunele practici agricole, se va impulsiona sprijinul pentru instalarea de tineri fermieri si
crearea de locuri de muncé prin dezvoltarea fermelor. Bugetele, local si national, vor incasa
impozite aferente credrii locurilor de munca si activitatilor generatoare de profit.

Tn prezent producitorii din proiect reusesc si vandd cam 60 % din productia lor,
restul de 40% fiind consumat in gospodaria proprie. Dezvoltarea pietei locale nou create
exclusiv prin lantul scurt va permite vanzarea directd a productiei existente in totalitate si
reinvestirea profitului in productie, sprijinind astfel dezvoltareafermelor.

6.3 Justificarea valorii sprijinului solicitat

Valoarea sprijinului solicitat este corelatd cu complexitatea proiectului, avind in
vedere faptul ca prin proiect se infiinteazd la nivelul GAL Dealurile Sultanului prima piat3
locald exclusiv prin lant scurt alimentar, dedicatd numai produselor fermierilor locali.
Existenta unui loc de comercializare a propriilor produse este cel mai mare castig pe care
fermierii producadtori 1l obtin. De asemenea, promovarea pietei si a produselor va avea ca
efect scontat cresterea vanzdrilor produselor oferite si, apoi, implicit a productiei si
veniturilor fermierilor producdtori. De asemenea, consumatorii locali si ocazionali vor avea
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un loc de unde sa se aprovizioneze cu unele dintre cele mai ciutate produse alimentare
locale: telemea, burduf, urda, oud, miere, carne, pastram3, legume, etc.

Atat costurile salariale prevazute pentru coordonatorul de proiect pe 14 luni (20
ore/luna, timp inegal)si pentru personalul auxiliar (administratorul pietei, 12 luni, 72
ore/luna, timp inegal) cit si costurile de inchiriere a dotarilor pentru amenajarea pietei sunt
justificate avand in vedere rezuiltatele preconizate a fi atinse in cele 14 luni de implementare
a proiectului.

Intocmit;
Asociatia "Grupul de Actiune Locala Dealurile Sultanului”

Rotaru Fabian, /

Septembrie 2023

19






